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ALNO préasentiert limitierte
Jubilaumsedition zur Living Kitchen —
seit 90 Jahren Pionier im Klichendesign

Pfullendorf, 16. Januar 2017 - Mit einem eigens entwickelten
Designkonzept zum 90. Firmenjubilaum startet ALNO in das Jahr 2017.
Erstmals vorgestellt wird die — entsprechend des Griindungsjahrs 1927 —
auf 1.927 Stuck limitierte Sonderedition ,ALNO 90“ vom 16. bis zum 22.
Januar auf der Living Kitchen in Koln, auf der die ALNO AG mit einem
eigenen Messestand vertreten ist.

Die Jubilaumsktche hebt sich vor allem durch die elegante Interpretation
historischer Stilelemente aus der Zeit des Firmengrunders Albert Nothdurft
ab, die mit heutigen Materialien in modernster Fertigungstechnik im
Pfullendorfer Stammwerk verbunden werden.

Als weiteres Highlight wird auf dem internationalen Kichenevent das
Designkonzept ALNOATTRACT prasentiert. Mit ihrer bewussten
Asymmetrie und spielerischen Gestaltung von Spriingen, Brichen und
Verséatzen folgt sie Inspirationen aus der Architektur und aktuellen
Designtrends.

Bereits am Vorabend des Messebeginns wurde die ALNOATTRACT mit
dem ICONIC-Award 2017 - Winner im Bereich Interior Innovation aus-
gezeichnet. Der vom Rat fur Formgebung initiilerte Preis fur innovative
Spitzenleistungen verstehnt sich als Trendbarometer fiur alle
Produktbereiche aus der Welt des Interior Designs.

Ausgestellt werden auf der Living Kitchen in Kéln dartber hinaus die
Kampagnenkiche ALNOSTAR DUR sowie eine Edelstahlkiiche der
Schweizer Konzernmarke ALNOINOX. Wie im Vorjahr bei der Mailander
Messe Eurocucina bilden auch in Kdln wieder die Motive der ALNO-
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Markenkampagne den Mittelpunkt Ausstellungsflache in Halle 4.1,
A050/B051.

Die betonartige Anmutung mit ihrem unfertigen Rohbaucharakter bildet
dabei einen effektvollen Kontrast zu den hochwertigen Kiichen und schafft
so eine begehbare Inszenierung der Kampagnenidee ,Eins steht fest —
ALNO®: Das gute Gefiihl der richtigen Entscheidung bei der Kichenwahl
noch bevor der erste Stein gesetzt ist.

Uber den ALNO-Konzern

Der ALNO Konzern zéhlt mit der Kernmarke ALNO sowie Wellmann, Pino, Piatti und
Forster Schweizer Stahlkiichen bzw. ALNOINOX zu den fiihrenden Kichenherstellern
Deutschlands. An vier internationalen Produktionsstandorten mit insgesamt rund 2.100
Mitarbeitern produziert ALNO ein Kichenvollsortiment fir den deutschen und
internationalen Markt. Der ALNO Konzern ist mit Ulber 6.000 Vertriebspartnern in mehr als
64 Landern der Welt aktiv. Im Geschéftsjahr 2015 erzielte das Unternehmen einen
Umsatz von 522 Millionen Euro.
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Rechtlicher Hinweis

Diese Pressemitteilung enthalt mdoglicherweise bestimmte in die Zukunft gerichtete
Aussagen, die auf den gegenwartigen Annahmen und Prognosen der
Unternehmensleitung der ALNO AG oder der mit ihr verbundenen Unternehmen beruhen.
Verschiedene bekannte wie auch unbekannte Risiken und Ungewissheiten sowie
sonstige Faktoren koénnen dazu fuhren, dass die tatsachlichen Ergebnisse, die
Finanzlage, die Entwicklung oder die Leistung der ALNO AG und der mit ihr verbundenen
Unternehmen wesentlich von den hier abgegebenen Einschatzungen abweichen. Weder
die ALNO AG noch die mit ihr verbundenen Unternehmen ubernehmen eine
Verpflichtung, derartige zukunftsgerichtete Aussagen zu aktualisieren und an zukunftige
Ereignisse oder Entwicklungen anzupassen.
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